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Schweizer begeistert vom
 
Nicht nur der frischgebackene Dschungelkönig 2011 u nd frühere „Gute Zeiten, Sc
Zeiten“- Star Peer Kusma
Abschluss der neue sten Staffel „Ich bin ein Star 
es in der Schweiz eines der erfolgreichsten Formate  überhaupt.
 
Der Privatsender RTL, dessen 
vermarktet wird, hat allen Grund zur Freude. 
hier raus!“ verfolgten am vergangenen Samstag in der Deutschschweiz 217’800 
der Zielgruppe der 15-49jährigen erreichte das Format gar einen Marktanteil von 25.3
gesamte Staffel verfolgten in der Deutschschweiz während mehr als zwei Wochen 
durchschnittlich 169‘100 Zuschauer. Somit 
überhaupt. Durchschnittlich erreichte 
werberelevanten Zielgruppe. Bei den 
sogar einen Marktanteil von über 30
Mittwoch mit über 220'000 Zuschauern 
 
Der hohe Marktanteil wiederspiegelt 
Bevölkerung an Reality-Formaten 
 

Quelle: Telecontrol, D-CH, 08.01.-30.01.2011, 
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begeistert vom  RTL-Format Dschungelcamp

Nicht nur der frischgebackene Dschungelkönig 2011 u nd frühere „Gute Zeiten, Sc
Star Peer Kusma gk feierte am vergangenen Samstag einen erfolgreiche n 

sten Staffel „Ich bin ein Star – Holt mich hier raus!
es in der Schweiz eines der erfolgreichsten Formate  überhaupt.  

dessen Schweizer Werbefenster von der Goldach Media (Switzerland) AG 
, hat allen Grund zur Freude. Die Finalsendung von „Ich bin ein Star 

hier raus!“ verfolgten am vergangenen Samstag in der Deutschschweiz 217’800 
49jährigen erreichte das Format gar einen Marktanteil von 25.3

gesamte Staffel verfolgten in der Deutschschweiz während mehr als zwei Wochen 
0 Zuschauer. Somit gehörte sie  zu den erfolgreichsten Sendungen 

überhaupt. Durchschnittlich erreichte die Sendung einen Marktanteil von über 20
werberelevanten Zielgruppe. Bei den Haushaltsführenden erreichte das Format zwischenzeitlich 
sogar einen Marktanteil von über 30 %. Die höchsten Zuschauerzahlen wurden am vergangenen 
Mittwoch mit über 220'000 Zuschauern  gemessen.   

ederspiegelt ein reges Interesse und Bedürfnis der Schweizer 
Formaten auf Privatsendern.  

30.01.2011, Personen 3+, Personen 15-49, HHF 20-49 

(Switzerland) AG ist die führende Vermarktungsorganisation der privaten elektronischen Offline

Home. Zu ihren Services gehören Mediaplanung, Vermarktung und Vermittlung, Buchung, 

Abwicklung und Controlling für die privaten TV-Sender 3+, Cartoon Network, kabel eins, M6, MTV, Nickelodeon, 
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TV Plattformen Wilmaa.com, Zattoo.ch sowie für alle Schweizer Privatradiostationen. Zusätzlich verm

Goldbach Media exklusiv das Instore Radio von Coop und Coop Pronto.  
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Format Dschungelcamp  

Nicht nur der frischgebackene Dschungelkönig 2011 u nd frühere „Gute Zeiten, Sc hlechte 
k feierte am vergangenen Samstag einen erfolgreiche n 

Holt mich hier raus! “ Auch für RTL war 

von der Goldach Media (Switzerland) AG 
Die Finalsendung von „Ich bin ein Star – Holt mich 

hier raus!“ verfolgten am vergangenen Samstag in der Deutschschweiz 217’800 Zuschauer. Bei 
49jährigen erreichte das Format gar einen Marktanteil von 25.3 %. Die 

gesamte Staffel verfolgten in der Deutschschweiz während mehr als zwei Wochen 
erfolgreichsten Sendungen 

einen Marktanteil von über 20 % bei der 
das Format zwischenzeitlich 

. Die höchsten Zuschauerzahlen wurden am vergangenen 

ein reges Interesse und Bedürfnis der Schweizer 
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