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Erste Schweizer Internet TV Impact Studie belegt:

Werbung auf Wilmaa wirkt

Goldbach Audience und Goldbach Media haben in Zusammenarbeit mit Coca-Cola und
MediaCom die Wirksamkeit von Werbung im Internet TV auf Wilmaa getestet. Die Iso-
Public zertifizierten Ergebnisse zeigen, dass eine Kombination von Werbung im TV und
auf Wilmaa.com zur Erhéhung der Werbewirkung fihren kann. Bei den Usern, die den
Coca-Cola Werbespot zuséatzlich auf Wilmaa gesehen haben, wurde eine 13 Prozent
hdohere Werbespoterinnerung festgestellt. Die qualifizierte, bildgestiutzte TV-
Spotwiedererkennung lag sogar um 34 Prozent hdher.

Im Rahmen der crossmedialen Coca-Cola Summer Werbekampagne 2011 haben Goldbach
Audience und Goldbach Media in Zusammenarbeit mit Coca-Cola und MediaCom eine
Markforschungsstudie durchgefihrt. Die vom Marktforschungsinstitut Isopublic begleitete und
zertifizierte Studie testete die Wirksamkeit von Werbung im Internet TV auf Wilmaa.

Fir das Experimentaldesign erhielt eine Gruppe von Wilmaa Usern den Coca-Cola Werbespot.
User in der Kontrollgruppe hatten keinen Werbekontakt auf www.wilmaa.com, konnten jedoch
Uber andere Medien (z.B. TV) den Werbespot sehen. An der Studie nahmen Wilmaa-User im
Alter zwischen 12 und 29 Jahren teil. Um die Werbewirkung zu testen, wurden sie am Ende der
Kampagne beziglich Werbeerinnerung befragt.

An der Befragung haben gesamthaft 1512 Personen teilgenommen. Davon waren 658 Personen
in der Kontrollgruppe und 854 in der Coca-Cola-Wilmaa-Gruppe.

Die Ergebnisse zeigen: Werbung auf Wilmaa wirkt. Bei den Usern, die zusatzlich Gber Wilmaa
mit dem Coca-Cola Spot in Kontakt gekommen sind, konnte eine Steigerung der
markengestutzten Werbeerinnerung um 13 Prozent erzielt werden. Bei der qualifizierten,
bildgestiutzten Spot-Wiedererkennung wurde sogar eine markante Zunahme von 34 Prozent
festgestellt.

Neben den deutlich héheren Werten bei der marken- und bildgestitzten Werbeerinnerung zeigte
sich auch ein Effekt durch die Kontakthaufigkeit. Die Anzahl der Kontaktdosis Uber Wilmaa fluhrte
demnach zu einer Zunahme der bildgestitzten Werbespoterinnerung.

Weitere Informationen oder die vollstandigen Studienergebnisse kénnen hier auf Anfrage
bezogen werden.
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