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Business-Segmente mit Kompetenzzentren.  



Goldbach Group international 
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Westeuropa 

CH - Schweiz 

A - Österreich 

D - Deutschland 

 

 

Adriatischer Raum 

SLO - Slowenien 

HR - Kroatien 

SRB - Serbien 

 

 

Osteuropa ARBOmedia 

PL - Polen 

CZ - Tschechien 

RO - Rumänien 

RUS - Russland 
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Goldbach Austria | Partner & Brands 
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TV ONLINE | 120 Websites 

MOBILE | 11 Portale TELETEXT 

Vermittlung PMS | 

RTLII AT- ATV-, Puls4-, Austria 9-Text 
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Goldbach Media 2011  

 

Wir stehen für: 
 

Vertrauen:  

 / Starke Brands mit  

   attraktiven Zielgruppen 

 / Glaubwürdige Umfelder  

 / Know How durch  

   internationale Anbindung 

Innovation: 

 / Maßgeschneiderte  

   Lösungen und Konzepte  

 / Trendsetter ï auch  

   crossmedial 

 / Neu: Youngstar Award 

Service: 

 / Flexible und schlagfertige  

   Vermarktung 

 / Alles aus einer Hand 
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Goldbach Media Portfolio  
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VIVA: 

/ Vollprogramm 

/ ZG: E12-29; EZG: E20-39  

 

 

éist DER Musik & Entertainment Sender f¿r 

die Jungen und die Jung Gebliebenen 

VIVAé 

Nickelodeon: 

/ Split mit COMEDY CENTRAL 

/ ZG: K 3-13, HHF/F mit K 3-13  

 

COMEDY CENTRAL: 

/ Split mit Nickelodeon 

/ ZG: E 20-39, EZG: 12-49 

 

 

élªsst auch 2011 die Kinderherzen hºher 

schlagen 

Nickelodeoné 

 

éerweitert unsere Zielgruppe und ist das 

Entertainment für Erwachsene 

COMEDY CENTRALé 

 

éerreicht mit neuem Portfolio alle ZG: Kinder, 

Familien, Youngminder, Teens und Twens 

Goldbach Mediaé 

© 2011, Goldbach Media 

Goldbach Media: 

/ ZG: 3-49  

/ Alles aus einer Hand 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Das neue VIVA 
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VIVA ist DER Musik & Entertainment-Sender im Free-TV 
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Der VIVA Zuschauer: 

 

/ Ist 23. M/W 

  

/ Geht zur Uni bzw. steht am 

Beginn des Berufslebens 

 

/ Ist Single oder hat einen 

Partner, keine Kinder 

 

/ Ist selbstbewusst und kann 

alles erreichen.  

 

/ Ist positiv, dynamisch und 

optimistisch wie VIVA. 

 

/ Und mit VIVA immer am 

Puls der Zeit! 

 

ébietet ein abwechslungsreiches, vielfältiges 

und qualitativ hochwertiges Premiumprogramm  

VIVAé 

 

 

éspricht Mªnner und Frauen an und fokussiert 

neben den Jugendlichen auf die Youngminder 

 

VIVAé 

 

éhat einen prªmierten, neuen Look: trendy, 

schnell, frech, cool, positiv und strukturiert 

VIVAé 

 

Neue Serien und Sitcoms machen VIVA für den 

Zuschauer noch abwechslungsreicher 

VIVAé 
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Das neue VIVA Programm ï positiv, verlässlich, trendy 
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/ MTV Networks Premium 

Inhalte für das neue VIVA 

 

/ Klare Programm-Strategie 

für eine breite, älter 

werdende Zielgruppe 

 

/ Musik ist wesentlicher  

Bestandteil (60%) 

 

/ Reality, Fiction & Lifestyle 

für die weibliche Zielgruppe 

 

/ Cartoons mit besten Ratings 

in der Pre- und Primetime 

  

/ Edgy & eher männerlastig 

am Abend mit MTV Content. 
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VIVA ist positiv 

Start: Jänner 2011 

Sprache: Deutsch  

Verbreitung (HH): 2,514 Mio. 

Platform: Satellit & Kabel 

Website: viva.tv 

April 2011 

MA%: 1,6 % 

DRW Tsd.: 2,6 Tsd. 

NRW Tsd.: 59 Tsd. 

 

© 2011, Goldbach Media 

45,6% 54,4% Ø-Alter: 20 Jahre 
Ø-Alter: 30 Jahre bei 3+ 

Struktur E 12-29: 

  

Quelle: AGTT / GfK: TELETEST, Evog. Rep., Fernsehp., alle Ebenen, Ö ges., E 12-29, 09:00-01:00, Top Ten Zsfg. je Sdg. abst. sortiert nach MA%; Struktur 01.01.-30.04.11,          

TRW 01.05.11, Daten tw. vorl. gew. 

5,5 % 

4,6 % 

4,4 % 

4,3 % 

3,9% 

3,5 % 

3,4 % 

3,1 % 

3,1% 

2,9% 

TOP 10, MA%, E 12-29 

1: Friends  

2: Featuring 

3: Special Charts            

4: Eure VIVA Lieblingsklicks  

5: American Best Of Dance Crew        

6: MTV at the Movies 

7: Hollys World            

8: MTV Made 

9: VIVA Wecker          

10: MTV Punkd  
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VIVA spricht immer mehr an 
MA% E12-29 

© 2011, Goldbach Media 

Quelle: AGTT/GfK TELETEST; Evogenius Reporting, Fernsehpanel, alle Ebenen, Österreich gesamt, MA%, Mo-So, 09:00-01:00h, 2010: MTV, Daten tw. vorläufig gew. 
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VIVA ist eine sichere & planbare Größe 
CPP E12-29 

© 2011, Goldbach Media 

Quelle: AGTT/GfK TELETEST; Evogenius Reporting, Fernsehpanel, alle Ebenen, Österreich gesamt, CPP, TA 01-10, Mo-So, 03:00-03:00h, 01.-30.04. 2011, Daten tw. vorläufig gew. 
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Nickelodeon für coole Kids & Erwachsene 



30 Jahre Erfahrung im Bereich Kinderunterhaltung  
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ésteht für humorvolles, zeitgemäßes und 

prosoziales Programm 

NICKELODEONé 

 

 

éfasziniert, inspiriert und fördert die Kinder  

 

NICKELODEONé 

 

épunktet auch bei den Eltern  

NICKELODEONé 

 

é bricht mit innovativen Konzepten alle Regeln: 

SpongeBob, Think Happy Day, Nickelodeon 

Spieltag, KCA, Weltbeschützer, u.v.m. 

NICKELODEONé 

Nickelodeon wächst in allen 

Bereichen: 

 

/ Animations-Marktführer 

  

/ Auf Nickelodeon sind die 

neuen Pre-Teen Stars 

 

/ Nickelodeon bietet die 

Möglichkeit zum Mitmachen ï 

auch digital  

 

/ Nickelodeon gibt Musik eine 

Plattform 

 

/ Das Thema der Stunde läuft 

auf Nickelodeon  

© 2011, Goldbach Media 



Auch 2011 führt an Nickelodeon kein Weg vorbei 
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/ Die besten Cartoons mit 

200 neuen Folgen und 3 

neuen Serien 

 

/ Live-Action mit 200 neuen 

Folgen und neuen Serien 

 

/ Innovatives Preschool-

Entertainment mit 100 neuen 

Folgen 

 

/ Ausbau des Erfolgsthemas 

Anubis auf allen Plattformen 

 

/ Magazine und Shows zum 

Mitmachen 

 

/ Spektakuläre Events und 

Aktionen 
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Nickelodeon ï die Facts 

April 2011 

MA%: 11,6% 

DRW Tsd.: 6,6 Tsd. 

NRW Tsd.: 107 Tsd. 

 

TOP 10, MA%, Kids 3-13 

1: Barnyard   

2: Kids Choice Award 2011 

3: Zoey 101            

4: Beyblade 

5: Die Pinguine aus Madagascar         

6: Das Haus Anubis 

7: Big Time Rush            

8: Neds ultimativer Schulwahnsinn 

9: iCarly          

10: True Jackson  

© 2011, Goldbach Media 

46,5% 53,5% Ø-Alter: 9 Jahre Struktur Ki 3-13: 

  Start: Juli 2006 

Sprache: Deutsch  

Verbreitung (HH): 2,455 Mio. 

Platform: Satellit & Kabel 

Website: nick.de 

17,5 % 

16,6 % 

15,3 % 

14,7 % 

14,7 % 

13,8 % 

13,5 % 

12,7 % 

12,5 % 

12,0 % 

Quelle: AGTT / GfK: TELETEST, Evog. Rep., Fernsehp., alle Ebenen, Ö ges., Ki 3-13, 06:00-20:15, Top Ten Zsfg. je Sdg. abst. sortiert nach MA%, Struktur 01.01.-30.04.11,           

TRW 01.05.11, Daten tw. vorl. gew. 

16 



Nickelodeon begeistert immer mehr Kids 
MA% K3-13 

© 2011, Goldbach Media 

Quelle: AGTT/GfK TELETEST; Evogenius Reporting, Fernsehpanel, alle Ebenen, Österreich gesamt, MA%, Mo-So, 06:00-20:15h, Daten tw. vorläufig gew. 
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éund auch Erwachsene/Eltern 
MA% E12-49 

© 2011, Goldbach Media 

Quelle: AGTT/GfK TELETEST; Evogenius Reporting, Fernsehpanel, alle Ebenen, Österreich gesamt, MA%, Mo-So, 15:00-20:15, Daten tw. vorläufig gew. 
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Nickelodeon ist unschlagbar günstig 
CPP K3-13 

© 2011, Goldbach Media 

Quelle: AGTT/GfK TELETEST; Evogenius Reporting, Fernsehpanel, alle Ebenen, Österreich gesamt, TA 12, CPP in ú, ZG: Ki 3-13, Daten tw. vorläufig gew. 
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éauch bei den Erwachsenen/Eltern 
CPP E12-49 

© 2011, Goldbach Media 

Quelle: AGTT/GfK TELETEST; Evogenius Reporting, Fernsehpanel, alle Ebenen, Österreich gesamt, CPP, TA 01-10, Mo-So, 15:00-20:15, 01.01.-30.04.2011, Daten tw. vorl. gew. 
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COMEDY CENTRAL 



COMEDY CENTRAL ist Entertainment für Erwachsene 
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CC ï für die breite und 

besondere Zielgruppe: 

 

/ ZG: E 12-49, KZG: E 20-39 

 

/ Primetime 20:15-01:00 Uhr  

mit Fokus auf die Late-Prime 

 

 / Preisgekröntes Programm 

 

 / Premieren erfolgreicher 

britischer und US-Serien 

 

/ Bekannte und neue Comedy- 

Gesichter 

 

/ Erfolgreiche deutsche 

Comedians  

 

 

ésteht f¿r Entertainment, Qualitªt, Vielfalt, 

Spaß und Humor  

COMEDY CENTRALé 

 

 

éist hochwertig, zugªnglich und breit 

positioniert. Für Männer und Frauen 

 

COMEDY CENTRALé 

 

ébildet alle Facetten des Genres Comedy ab: 

Sitcoms, Cartoons, Stand-Up und Sketch 

Comedy, Movies und Specials u.v.m. 

COMEDY CENTRALé 

 

éist der einzige Comedy-Sender im 

deutschsprachigen Free-TV  

COMEDY CENTRALé 

© 2011, Goldbach Media 



COMEDY CENTRAL steht für Qualität, Vielfalt und Humor 
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/ Noch mehr Premium-

Entertainment für 

Erwachsene 

 

/ Klare Programmstruktur 

durch Bündelung von Genre 

 

/ Stripping unter der Woche 

zum Aufbau von 

Sehgewohnheiten 

 

/ Doppelfolgen zur Erhöhung 

der Verweildauer 

 

/ Vertikale Highlights wie den 

"AllStar Samstagabend" mit 

dt. Comedy 

 

/ Qualität statt Quantität 

© 2011, Goldbach Media 



COMEDY CENTRAL mach Spaß 

Start: Jänner 2011 

Sprache: Deutsch  

Verbreitung (HH): 2,455 Mio. 

Platform: Satellit & Kabel 

Website: comedycentral.de 

TOP 10, MA%, E 12-49 

1: The Jeff Dunham Show   

2: Ehe ist ...   

3: Seinfeld   

4: Jeff Dunham selbstredend 

5: The New Adv. Of Old Christine 

6: My Name is Earl  

7: J.D. Genie gegen Wahnsinn   

8: American Dad 

9: South Park 

10: Night Wash Special 

Struktur E 12-49: 

  

48,2% 51,8% 

2,3 % 

2,0 % 

1,7 % 

1,7 % 

1,6 % 

1,4 % 

1,1 % 

1,0% 

0,8 % 

0,8 % 

© 2011, Goldbach Media 

Ø-Alter: 26 Jahre 
Ø-Alter: 29 Jahre bei 3+ 

April 2011 

MA%: 0,7 % 

DRW Tsd.: 4,8 Tsd. 

NRW Tsd.: 55 Tsd. 

 

Quelle: AGTT / GfK: TELETEST, Evog. Rep., Fernsehp., alle Ebenen, Ö ges., Erw.12-49, 20:15-03.00, Top Ten Zsfg. je Sdg. abst. sortiert nach MA%, Struktur 01.01.-30.04.2011,  

TRW 01.05.2011, Daten tw. vorl. gew. 
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COMEDY CENTRAL erfreut immer mehr 
MA% E12-49 

© 2011, Goldbach Media 

Quelle: AGTT/GfK TELETEST; Evogenius Reporting, Fernsehpanel, alle Ebenen, Österreich gesamt, MA%, Mo-So, 20:15-03:00h, Daten tw. vorläufig gew. 
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COMEDY CENTRAL bietet höchste Effizienz 
CPP E12-49 

© 2011, Goldbach Media 

Quelle: AGTT/GfK TELETEST; Evogenius Reporting, Fernsehpanel, alle Ebenen, Österreich gesamt, CPP, TA 01-10, Mo-So, 20:15-03:00h, 01.-30.04.2011, Daten tw. vorläufig gew. 
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